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維基經濟學 第二章 (1)
C. Doctorow vs. Sony BMG
· 背景：2005/10/31，Doctorow收到一項訊息，指出Sony BMG秘密安裝有害的數位版權管理軟體。

· Who’s Doctorow? 他是Boing Boing網站的六位共同編輯之一，該網站是英語世界中影響力最大的部落格網站之一，目前每天已有近百萬名讀者上線。

· Doctorow在Boing Boing部落格中對Sony BMG的行徑展開連續性的口誅筆伐，把該公司搞得灰頭土臉，最後不得不回收軟體光碟，並賠償損失。
· Doctorow也是小說家，並且讓讀者免費下載小說，並同意開發中國家讀者可以將小說販售圖利。他認為，數位化是為了複製而存在，任何防止讀者進行複製的舉止都是愚蠢且行不通的。
· Doctorow的獲利模式：透過免費下載小說，召來一群忠實讀者，讀者與作家建立起認知與情感上的連結，此連結帶有濃厚的社交成分，最終，這整個社交網路便能幫助作者從Amazon等主流通路賣出更多書。
新資訊網的社交性質
· 範例：MySpace, Facebook, flickr, Technorati, del.icio.us
· 特色：這些網站不止是網站，而是動態線上社群，是四處擴張、充滿生命力的互動網絡建立之處。
· 贏家 vs. 輸家：輸家推出的是網站，贏家推出的是生命力旺盛的社群；輸家建造一座有圍牆的花園，贏家建造的是公共廣場；輸家在自己家裡創新，贏家和使用者合力創新；輸家把資料和軟體介面保護的密不透風，贏家則是分享給所有人。
